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Em marco de 2021 a producgdo industrial total teve um recuo de 2,4%, um exemplo dessa re-
tracao € a industria de transformacao que recuou 3,2% na comparagao, cCom ajuste sazonal, em
relagcao ao més de fevereiro. Mesmo diante da referida contragao, a industria de transformacao
mostra seu nivel de atividade 11,9% superior ao observado em marco de 2020, o que faz acu-
mular crescimento de 5,2% no primeiro trimestre de 2021 em relagdo ao mesmo trimestre de
2020. E necessario entender, no entanto, que de um lado o recuo do setor industrial em margo
em relacao a fevereiro é relacionado a intensificacdo das medidas de combate a Covid-19 que
provocaram a interrupcao das jornadas de trabalho. Por outro, os resultados bastante positivos
nas comparagoes com marco de 2020 e para o trimestre se devem a base de comparacao baixa
e também ao efeito-calendario posto que, em 2021, o més de margo teve um dia util a mais do
que em 2020.

Nesse contexto, a atividade de impressao de jornais, revistas, livros, papel-moeda, etiquetas,
rétulos, impressos publicitarios e promocionais, inclusive em lona e vinil, bulas e manuais, em
margo de 2021, apresentou crescimento de 47,9% em relacao a marco de 2020 e acumula alta
de 23,3% no primeiro trimestre. A atividade de fabricacao de embalagem de papel, cartolina,
papel-cartdo e papelédo ondulado mostrou também avancos de 2,3% em marco de 2021, em
relacao ao mesmo més de 2020 e de 5,7% no trimestre, com crescimento acumulado de 2,0%
nos ultimos 12 meses, contados de abril de 2020 a marco de 2021, em relacdo aos doze meses
anteriores.

Os resultados positivos nos setores que impulsionam a demanda por maquinas e equipamen-
tos graficos neste inicio de 2021 nao foram suficientes para estimular as importacoes desses
produtos, que ainda mostram retracao de 15,0% no trimestre e de 23,4% em doze meses.

’ No més de marcgo de 2021 nota-se forte recuperacédo da atividade de im-
‘ ‘ presséo com crescimento de 69,9% na comparacéo com o més de feverei-
ro (com ajuste sazonal), 47,9% em relacdo a marco de 2020 e de 23,3%
no trimestre. Entretanto, de abril de 2020 a marco de 2021 a mesma ati-
vidade ainda se encontra retraida em 30,1% na comparagéo com os doze , ,
meses anteriores.
Fonte: IBGE
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DESEMPENHO NA INDUSTRIA, COMERCIO E SERVICOS
EM VARIACAO (%) | ATE MARCO DE 2021

Més/ Més

ano anteior [ieets A
: Jan. a Mar. 21/ Abr. 20 a Mar. 21/
Categoria Mar.21/Mar.20  Jop'aMar. 20/ Abr.19 aMar. 20
Producéo na industria de transformagao 11,9% 52% -3,2%
Produtos diversos de papel, cartolina, papel-cartdo e papelao ondulado 3,3% -5,3% -6,3%
Atividade de impresséo* 47,9% 23,3% -30,1%
Fabricacao de tintas, vernizes, esmaltes, lacas e produtos afins 11,1% 12,0% 4.8%

Producéo na industria de embalagens

Embalagens de papel, cartolina, papel-cartéo e papelao ondulado 2,3% 5,7% 2,0%
Embalagens de vidro 7,6% -4,8% -17,1%
Embalagens de metal 11,0% 9,3% 1,5%
Embalagens de pléstico 8,8% 7,2% 7,9%

Servicos (dados até fevereiro de 2021)

Audiovisuais, de edicao e agéncias de noticias -13,7% -18,1% -20,3%

Comércio (volume de vendas)

Livros, jornais, revistas e papelaria -19,7% -42,8% -40,4%

Fonte: PIM-PF/PMC/PMS -IBGE | Elaboracao: Websetorial Desempenho geral do setor
*Impressao em jornais, revistas, livros, papel-moeda, etiquetas, rétulos, impressos publicitarios e promocionais, inclusive em lona e vinil, bulas e manuais.

DESEMPENHO DA PRODUGCAO NA INDUSTRIA
NUMERO INDICE (BASE 2012 = 100 ) - MEDIA MOVEL TRIMESTRAL | ATE MARCO DE 2021
100

80

60

40
0

N AN AN AN N T TTTNDDINND O OOWONNNNOGWOOGWONOWONOOOOOO OO O —
N A RN T R TR I S U T AW IR TR YIS BRSSP
—_ = N = = N = = N = = N = = N = = N = = N = = N = = N =
mgcucurv:C;u)wrcgcuwmgwwmgwwmgwwmgwwmgwwmgwwm
E /RO ERVYT ESRAVMT ERVYT ESRVMT ESRVMT EASVMT EXVYMT gV T E

17.3 Fabricacdo de embalagens de papel, cartolina, papel-cartdo e papeldo ondulado M 18.1 Atividade de impressao




BOLETIM
ECONOMICO

DESEMPENHO DO
EMPREGO NO SETOR

Segundo os dados do Cadastro Geral de Empregados e Desempregados
(CAGED), do Ministério da Economia, no acumulado de janeiro a marco de
2021, houve a abertura de 2.762 vagas na atividade que contempla, entre
outras, a fabricacao nacional de maquinas e equipamentos graficos no Bra-
sil, totalizando o contingente de 98.336 trabalhadores. No comércio desses
produtos, foram abertas 932 vagas. J& no mercado consumidor de M&E
Gréficos, destaca-se a abertura de 2.108 vagas na industria grafica brasilei-
ra no ano, totalizando, em marco de 2021, o contigente de 211.335 trabalha-
dores, com geracdo de 2.108 vagas (+ 1%), todos na comparac¢do de marco
de 2021 com dezembro de 2020. (Tabela 2)

EVOLUGAO DO EMPREGO NO SETOR
EM NUMERO DE TRABALHADORES E VARIACAO (%)| ATE MARCO DE 2021

TABELA 2

Categoria Mar. 21 Dez.20 Saldo (%) Variagao %
Industria de M&Eq Graficos 98.336 95.574 2.762 29%
Insumos * 42.813 42.038 775 1,8%
Industria de M&E Grafico** 55.523 53.536 1.987 37%
Comércio de M& E Gréfico*** 28.712 27.780 932 34%
Graficas réapidas 109.486 104.454 5.032 4,8%
Industria Gréafica 211.335 209.227 2.108 1,0%
Embalagens 36.469 36.220 249 0,7%
Editorial 44799 45411 -612 -1,3%
Material de seguranca: cédulas, taldes de cheques e Ingressos 66.303 65.424 879 1,3%
Etiquetas, cadernos, impressos comerciais e publicitarios 40.916 38.728 2.188 56%
Pré-Impressao 14.834 15.612 =778 -50%
Acabamentos Graficos 8.014 7.832 182 2,3%

Fonte: Caged/MTE e Rais 2018 | Elaboracao Websetorial - Tabela 2. **Comércio atacadista dos produtos da CNAE 28.69-1 *CNAE 20.72 - 0 Fabricacao de tintas de impressao, 20.99-1 Fabricacao de produtos
quimicos nao especificados anteriormente, que inclui chapas, filmes, papéis e outros materiais e produtos quimicos para fotografia. **CNAE 28.69-1 Fabricacao de maquinas e equipamentos para uso industrial
especifico, ndo especificados anteriormente, que inclui M&E para a industria grafica (maquinas impressoras, maquinas para litografia, etc), para encadernagao, mas também para as industrias do vidro, borracha,
ceramica e refino de petroleo.
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COMERCIO INTERNACIONAL

No acumulado de janeiro a marco de 2021, as importacdes de maquinas e equipamentos graficos
totalizaram US$ 179,3 milhdes, o que representou recuo de 15%, em relagao ao mesmo periodo de
2020. Destacam-se nesse contexto, as importacoes de equipamentos para ‘Acabamentos” graficos
com crescimento de 9,5%, e de equipamentos “Diversos” com crescimento de 6,2%, na contramao
das importagoes de produtos dos demais segmentos do setor que apresentaram decréscimos no
periodo em questdo. (Tabela 3) Por outro lado, apesar de em menor valor, as exportagdes de maqui-
nas e equipamentos graficos apresentaram incremento de 57,3% no periodo em questdo. Em valor,
totalizaram U$ 21 milhoes no primeiro trimestre de 2021, ante US$ 13 milhdes no mesmo periodo de
2020. Nesse contexto, destacam as exportacdes da NCM 84439922 - Outras cabecas de impresséao
para mecanismos de impressao por jato de tinta (Tabela 4).

A balanca comercial de maquinas e equipamentos graficos, no periodo em questao apresentou défi-
cit de US$ 159 milhoes (Grafico 2)

BALANCA COMERCIAL DE MAQUINAS E EQUIPAMENTOS GRAFICOS
EM MILHOES DE DOLARES | ACUMULADO DE JANEIRO A MARGO DE 2021

o
=
~
|
IMPORTAGCOES EM EXPORTACOES EM BALANCA RCIAL EM
MILHOES DE US$ MILHOES DE US$

-159

Fonte: Comex Stat | Elaboracao: Websetorial
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IMPORTACOES BRASILEIRAS
DA INDUSTRIA GRAFICA

IMPORTAGCOES DE PRODUTOS, INSUMOS E EQUIPAMENTOS GRAFICOS
EM MILHOES DE DOLARES E VARIACAO (%) | ATE MARCO DE 2021

Industria gréafica 50,5 60,3 192,5 270,6 -16,2% -28,9%
Cadernos 0,6 13 2.8 5,2 -49,8% -45,3%
Cartdes impressos 44 10,9 18,2 63,8 -60,0% -71,5%
Editorial - Livros e revistas 18,0 24 4 73,5 1025 -26,0% -28,3%
Embalagens Impressas 14,1 12,8 490 52,6 10,5% -6,9%

Envelopes 0,0 0,0 0,1 0,1 71,8% -6,7%

Etiquetas Impressas 7.9 6,8 298 253 16,8% 17,8%
Impressos Promocional e Comercial 5,4 4,1 19,2 211 30,5% -9,2%

Maquinas e equipamentos graficos 179,3 2109 656,3 856,6 -15,0% -23,4%
Acabamentos 17,5 16,0 65,4 90,0 9,5% -27,3%
Diversos 28,3 26,6 106,6 114,2 6,2% -6,7%

Floxografia 31,7 39,8 101,3 146,3 -20,4% -30,7%
Impressao Digital 556 742 196,0 2774 -25,0% -29,3%
OFF Set Plana 18,0 30,9 75,0 128,4 -41,7% -41,6%
OFF Set rotativa 19,5 26,0 71,3 98,2 -24,9% -27,4%
Outras impressoes 14 5,6 11,0 30,0 -74,6% -63,2%
Pré-impresséao 52,0 54,3 197,1 2283 -4,3% -13,7%
Tipografia rotativa e plana 34 4,1 14,6 16,3 -15,9% -10,3%
Total de insumos exceto papel 618 54,5 1927 2188 13,4% -11,9%
Chapas 9,5 11,2 34,9 48,5 -15,0% -28,1%
Filmes 12 1,0 4,0 4,9 20,5% -20,0%
Outras chapas 46 28 15,1 14,5 63,5% 4.2%

Tintas 46,6 39,6 138,8 150,8 17,7% -8,0%

Papel 63,1 63,9 210,7 337,2 -1,2% -37,5%
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EXPORTA(;C)ES DE PRODUTOS, INSUMOS E EQUIPAMENTOS GRAFICOS
EM MILHOES DE DOLARES E VARIACAO (%) | ATE MARCO DE 2021

Industria grafica 42,5 52,4 1754 258,5 -18,9% -32,1%
Cadernos 2,1 5,4 15,5 27,0 -60,6% -42,6%
Cartdes impressos 0,0 18 0,5 35,8 -97,4% -98,5%
Editorial - Livros e revistas 3,4 10,2 14,7 285 -66,3% -48,7%
Embalagens Impressas 31,9 30,0 122,9 143,2 6,3% -14,2%
Envelopes 0,0 0,0 0,1 0,1 230,6% -9,6%

Etiquetas Impressas 2,6 2,1 10,7 8,4 22,7% 27,6%
Impressos Promocional e Comercial 2,3 2,8 11,1 15,1 -16,0% -26,8%
Maquinas e equipamentos graficos 20,6 131 82,4 79,2 57,3% 4,0%

Acabamentos 51 3,5 15,3 11,4 45,1% 33,9%
Diversos 14 0,3 2,0 15 434,2% 38,3%
Floxografia 39 2,2 16,2 12,3 73,5% 31,5%
Impresséao Digital 4,2 2,6 20,3 16,8 59,5% 20,3%
OFF Set Plana 2,4 19 16,6 11,8 26,5% 40,5%
OFF Set rotativa 14 0,7 9.8 7.8 110,8% 25,5%
Outras impressoes 1,0 12 6,3 59 -22,6% 7,8%

Pré-impressao 10,4 6,9 33,5 40,8 49,6% -17,7%
Tipografia rotativa e plana 0,0 0,0 0,3 0,2 -88,8% 106,9%
Total de insumos exceto papel 13,5 12,8 51,3 60,6 5,1% -15,4%
Chapas 4,9 4,6 15,5 21,7 5,9% -28,7%
Filmes 0,2 0,1 0,4 08 59,3% -55,9%
Outras chapas 5,4 5,1 22,6 26,4 6,5% -14,3%
Tintas 3,0 3,0 12,8 11,7 -0,3% 9,3%

Papel 162,1 200,3 671,8 868,4 -19,1% -22,6%

Fonte: Comex Stat | Elaboracao: Websetorial
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ORIGEM DAS IMPORTACOES
DE MAQUINAS E EQUIPAMENTGS

No acumulado de janeiro a marco de 2021, a China foi o principal
pais exportador de maquinas e equipamentos graficos para o Brasil,
totalizando o valor de US$ 38,5 milhées, o que representou 21,5% de
todas as importacdes de maquinas e equipamentos graficos brasi-
leiros (Tabela 05).

A Alemanha ocupou o segundo lugar, com importacoes brasileiras
totais no valor de US$ 20 milhoes, ocupando a fatia de 11% deste
mercado de maquinas e equipamentos graficos importados pelo
Brasil no perfodo em questao. (Grafico 03)

PAISES DE ORIGEM DAS IMPORTAGOES
BRASILEIRAS DE MAQUINAS E EQUIPAMENTOS GRAFICOS

EM MILHOES DE DOLARES | AC. JAN A MAR 2021

B China m Alemanha m Austria u Estados Unidos
= Malasia = itdlia | Filipinas = japdo
B Cspanha B Indongsia W Demais Paises

ORIGEM DAS IMPORTACOES BRASILEIRAS

- ; TABELA 5
EM MILHOES DE DOLARES E PARTICIPAGAO (%) | ACUMULADO DE JANEIRO A MARGO 2021 -

: o - , : Participacéo do
Segmentos B~ S e kst T
Maquinas e equipamentos graficos 179,3 China 38,5 21,5%
OFF Setrotativa 19,5 Alemanha 45 22 9%
Tipografia rotativa e plana 3,4 China 1,1 31,0%
Outras impressoes 1,4 Alemanha 0,6 43,7%
Diversos 28,3 China 8,2 29,1%
Flexografia 317 China 15,5 489%
Pré-impressao 52,0 Italia 15,4 29,6%
Acabamentos 17,5 China 46 26,2%
OFF Set Plana 18,0 Alemanha 7,3 40,3%
Impressao digital 556 Malasia 12,9 23 3%

Fonte: Comex Stat | Elaboracao: Websetorial
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ANALISE DE MERCADO

EMBALAGENS

PRECOS

Na China, os precos da celulose de fibra curta caminham para al-
cancar niveis recorde, menos de um ano apos terem alcancgado
a minima histérica. Os precos estao alavancados pela demanda
aquecida, pelos estoques limitados ao longo do sistema, pelo frete
mais caro e pela substituicdo da fibra longa, matéria-prima mais
cara, cuja oferta de fabricas no Hemisfério Norte segue limitada.
Em marco de 2021, os precos praticados pelos produtores em
todas as regioes vao de US$ 90 a US$ 120 por tonelada. Diante
disso, desencadeou-se a revisao, para cima, das expectativas de
preco da celulose para 2021. Segundo analistas que acompanham
a industria, 0 bom momento deve perdurar ao menos até meados
deste ano. Ja para Rafael Barcellos, analista do Santander, deman-
da mais forte, estoques inferiores e o délar mais fraco podem sus-
tentar a celulose em niveis mais elevados de preco. E o ciclo de alta
pode ser ainda mais prolongado, podendo se estender até 2022,
diante darelacao entre oferta e demanda deficitaria projetada para
este ano.

SUZANO

Em 2020, a maior produtora mundial de celulose de eucalipto, a
Suzano driblou os baixos precos da matéria-prima e encerrou o
ano com resultados bem acima do exercicio anterior.

A Suzano ainda deu sequéncia aos esforgos de preparacao de seu
balanco para um novo ciclo de crescimento em celulose, que deve
ser iniciado com a construcao de uma fabrica em Mato Grosso
do Sul. No mercado, crescem as apostas de que 0 anuncio pode
ocorrer ja no primeiro semestre e encerraram a captura de siner-
glas com a Fibria, que foram superiores ao estimado. A companhia
teve receita liquida de R$ 8 bilhoes, com alta de 14%, de outubro
a dezembro na comparacao anual. No acumulado de 2020, o cres-
cimento foi de 17%, para R$ 30,5 bilhoes. O resultado operacional,
medido pelo Ebitda, saltou 61% no trimestre, para R$ 3,97 bilhoes,
com margem Ebitda de 49%.

+T: Afeigraf

Associagéo dos Agentes de Fornecedores de
Equipamentos e Insumos para a Industria Grafica

KLABIN

A Klabin foi aunica empresa brasileira convidada a integrar o gru-
po formado por dez executivos da iniciativa privada — o COP26
Business Leaders, evento que ocorrera em novembro. A empre-
sa serd responsavel por difundir as metas da economia de baixo
carbono na América Latina. Ao mesmo tempo, a Klabin assumiu
a missdo de engajar empresas e governos no programa global
“Race to Zero’, cujo objetivo ¢ zerar as emissoes liquidas de gases
do efeito estufa até 2050. As condicoes de mercado no inicio de
2021 seguirao beneficiando os negécios da Klabin, cuja exposicao
a setores de bens de primeira necessidade também tem garanti-
do bom desempenho em tempos de covid-19. Depois de longo
periodo de baixa, 0s precos da celulose, assim como os do kraf-
tliner, estao em recuperacao, e a demanda aquecida por embala-
gens se manteve, segundo o diretor-financeiro Marcos Ivo. Para
2021, a empresa pretende investir R$ 3,6 bilhdes, dos quais R$
2,4 bilhdées em Pumal II, que consiste na implantagao de uma linha

de celulose integrada a duas maquinas de papel em Ortigueira (PR).

PAPER EXCELLENCE (PE)

A Paper Excellence (PE) venceu a arbitragem contra a J&F pelo
controle da Eldorado Brasil. A disputa vinha em curso ha mais de
dois anos. Portanto, a PE devera liberar todas as garantias presta-
das pela holding dos Batista em dividas da produtora de celulose
e consumar a aquisicao de 100% de seu capital, retornando a eta-
pa que azedou a relagéo entre as socias e a propria transacgao, em
meados de 2018.

Segundo as demonstracoes financeiras do terceiro trimestre de
2021 da Eldorado, a sécia minoritaria deve pagar cerca de R$ 1,7
bilh&o em dividas para liberar todas as garantias da J&F. Além
disso, ha o pagamento pela fatia dos Batista, estimada entre R$
4,6 bilhoes e R$ 4,7 bilhdes a partir dos valores iniciais da transa-
Gao, totalizando um desembolso de até R$ 6,4 bilhdes para fechar

a transacdo. Esses recursos ja estao disponiveis.

Fonte: FONTES, Stella. Preco da celulose na China pode chegar a um nivel recorde. Valor Econémico, Sao Paulo, 10 mar. 202 1. Disponivel em: https://valor.globo.com/empresas/noticia/2021/03/10/preco-da-
-celulose-na-china-pode-chegar-a-nivel-recorde.ghtml. Acesso em: 18 mar. 2021, FONTES, Stella. Suzano dribla preco baixo e tem sinergia maior com Fibria. Valor Econémico, Sao Paulo, 11 fev. 2021. Disponi-
vel em: https://valor.globo.com/empresas/noticia/2021/02/11/suzano-dribla-preco-baixo-e-tem-sinergia-maior-com-fibria.ghtml. Acesso em: 18 mar. 2021. TAUHATA, Sérgio. Klabin faz emissao de US$ 500
milhoées em bénus sustentavel. Valor Econémico, Sao Paulo, 7 jan. 2021. p. C3.FONTES, Stella. Klabin é a unica brasileira em grupo da COP26. Valor Econémico, Sao Paulo, 16 mar. 2021. Disponivel em https.//
valor.globo.com/empresas/noticia/2021/03/16/klabin-e-a-unica-brasileira-em-grupo-da-cop26.ghtml. Acesso em: 18 mar. 2021.FONTES, Stella. Otimista, a Klabin espera novo ano de resultado positivo. Valor
Econoémico, Sao Paulo, 11 fev. 2021. p. B9. FONTES, Stella. PE vence arbitragem contra J&F pelo controle da Eldorado Brasil. Valor Econémico, Sao Paulo, 4 de fevereiro de 2021. p. B1. FONTES, Stella; RIBEIRO,
Ivo. BNDES aprova pré-pagamento de divida de R$ 1,63 bi da Eldorado pela Paper Excellence. Valor Econémico, Sao Paulo, 5 mar. 2021. Disponivel em: https://valor.globo.com/empresas/noticia/2021/03/05/
bndes-aprova-pre-pagamento-de-divida-de-r-163-bi-da-eldorado-pela-paper-excellence.ghtml. Acesso em: 19 mar. 2021
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DEMANDA DE PAPEL- CARTAO

Segundo a Industria Brasileira de Arvores (IBA), em 12 meses até
fevereiro, a demanda de papel-cartdo no pais alcancou 657 mil to-
neladas, um crescimento de 9,4% em comparagao com os 12 me-
ses anteriores. Ao mesmo tempo, a producao nacional somou 770
mil toneladas nesse periodo, que somada a importacao de 52 mil
toneladas totaliza uma oferta de 822 mil toneladas.

Em nota, a IBA disse que ‘néo ha falta de papel para o mercado
de embalagens, especialmente o papel-cartdo, voltado para e-
-commerce e delivery” e as empresas trabalham para se adequar

a forte demanda, com producao acima dos niveis pré-pandemia.

EMBALAGENS

PRODUCAO DE EMBALAGEM:

A produgéo fisica de embalagens cresceu 0,5% no pais em 2020,
na contramao do PIB, confirmando a contribuicdo relevante do
pagamento do auxilio emergencial na sustentacao do consumo
e em diferentes setores da economia, apos o inicio da pandemia
da covid-19. Cerca de 70% da producao de embalagens, conside-
rando-se os diferentes tipos de materiais, ¢ destinada a bens de
abastecimento, com destaque para alimentos.

As principais industrias usuarias de embalagens — de alimentos,
farmaceéuticos e limpeza e perfumaria — apresentaram cresci-
mento no ano passado, conforme aponta estudo realizado pelo
Instituto Brasileiro de Economia da Fundacao Getulio Vargas
(IBRE/FGV) para a Associacao Brasileira de Embalagem (Abre).
Segundo o presidente da Abre, Marcos Antonio de Barros, na
pandemia o auxilio emergencial foi o pilar central da possibilida-
de de consumo e trouxe para o mercado aqueles que estavam na
margem e nao consomem regularmente. Diante disso, a chegada
dessa ‘nova’ classe ao consumo, a substituicao das refeicoes fora
de casa por alimentos comprados no varejo tradicional e a ace-
leracao do comeércio eletronico refletiram em maior demanda ao
setor.

O pagamento de novo auxilio em 2021, segundo Marcos Anto-
nio, mesmo que menor, deve ter o mesmo efeito positivo sobre o

consumo das familias, ainda mais concentrado em alimentacao.

consultoria econdmica
18 mar. 2021

A producéo de embalagens de papel e papelao cresceu 1% em
2020, as de plastico 6,8%, mas as de vidro caiu 16,4% em 2020,
influenciada pelo fechamento de bares e restaurantes.

O ritmo de producao se mantém forte no inicio de 2021 e os es-
toques ao longo da cadeia de valor ainda nao foram totalmente

reconstitufdos.

EMBALAGENS DE PAPEL ONDULADO

Em 2020, aindustria de papeldo ondulado viveu seu melhor ano,
enquanto o Produto Interno Bruto (PIB) nacional encolheu 4,1%.
Segundo as projecdes mais recentes, as expedicoes de caixas,
chapas e acessorios cresceram 5,5%, para 3,8 milhoes de tone-
ladas, segundo a Associacdo Brasileira de Embalagens em Pa-
pel (Empapel).

O cenario fol turbinado pelo avanco do comeércio eletrénico, que
cresceu ainda mais com a pandemia da covid-19 e fortaleceu o
consumo da chamada “‘embalagem de embalagem”. E o ritmo de
expansao se manteve na virada para 2021.

O consumo teve uma rapida recuperacao apés a chegada da
pandemia ao pais e fez com que a demanda de embalagens
crescesse bem acima do esperado. A producao de embalagens
¢ feita sob encomenda e novos pedidos praticamente cessaram
entre o fim de margo e abril, primeiro momento da crise desen-
cadeada pela covid-19. Isso se refletiu na dilatagéo dos prazos
de entrega, que permanecem distantes dos niveis normais. Se
antes os pedidos eram atendidos diariamente ou em até 30 dias,
hoje o prazo minimo esté em 30 dias e nao ha previséo de nor-
malizacdo antes do segundo trimestre.

Segundo a Empapel, os estoques de produtos acabados na in-
dustria e no varejo seguem abaixo dos niveis desejavels, um in-
dicativo de que a demanda seguira aquecida a curt{ssimo prazo.
Por outro lado, a pandemia trouxe pressao nos custos, cerca
de 70% da fibra utilizada nas embalagens de papel € reciclada
e as medidas de distanciamento social interromperam a coleta
seletiva e afetaram a atividade de catadores e aparistas. Houve
retomada da operacao nessas areas, mas ainda ndo no ritmo da
pré-covid-19.

Como resultado, o preco das aparas disparou.

As fabricantes de embalagem, no entanto, estao repassando o

Fontes: FONTES, Stella. Escassez de insumo persiste e embalagem fica 30% mais cara. Pandemia de covid-19 desorganizou a cadeia de suprimentos e prazos para entrega de embalagens
superam os 30 dias atualmente. Valor Econémico, Sao Paulo, 29 mar. 2021, BS. | STELLA. Com auxilio emergencial, producéo de embalagens cresce 0,5% em 2020. Valor Econémico, Sao
Paulo, 18 mar. 2021. Disponivel em: <https://valor.globo.com/empresas/noticia/2021/03/18/com-auxilio-emergencial-producao-de-embalagens-cresce-05-em-2020.ghtml>. Acesso em:
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aumento de custos, mas com defasagem, ha pressao ainda do cam-

bio e da valorizagcao das commodities. O amido de milho, por exem-
plo, € usado na produgao de cola para embalagens. O crescimento
orgénico do mercado e a substituicao de materiais de origem fossil
também contribuem para as perspectivas positivas do setor. Usado
no passado como embalagem de produtos da linha branca, o papelao
perdeu espaco para o plastico e o EPS (Isopor) ao longo do tempo,
mas esta recuperando mercado — 0 papel ja ¢ usado para embalar
refrigeradores, por exemplo.

A Empapel projeta para 2021 expansao de 4,9% nas expedicoes de
papelao ondulado, no cenario moderado, com altas de 5,2% no pri-
meiro trimestre e de 13,9% no trimestre seguinte, segundo estudo da
entidade em parceria com a Fundacao Getulio Vargas (FGV) e o Insti-
tuto Brasileiro de Economia (IBRE).

ESCASSEZ DE EMBALAGENS DE PAPEL

Os fabricantes de papéis e embalagens tém estendido o prazo de en-
trega por causa da desorganizacao na cadeia de suprimentos e da
baixa disponibilidade de aparas de papel, desde o inicio da pande-
mia do coronavirus. Com as incertezas lancadas na economia pela
covid-19 e pelo isolamento social, no segundo trimestre de 2020, a
demanda voltou a crescer abruptamente e a niveis superiores aos
vistos antes da pandemia, o que levou ao desequilibrio do mercado.
Ja, no fim do ano, a situacao se agravou e hoje nao ha papel-cartao e
maculatura em volume suficiente para atender as necessidades do-
mesticas.

Segundo Flavio Marques Ferreira, dono da Embalagens Santa Inés,
uma das maiores graficas brasileiras do setor de embalagens, com-
prar alguns tipos de papéis tem sido um sacrificio, e, para driblar a es-
cassez de caixasusadas no embarque de produtos ja embalados, a so-
lucao tem sido pedir ao cliente a devolugao da caixa para reutilizacao.
A escassez de papéis usados em embalagens no pais tem afetado a
industria grafica brasileira, o que levou o setor a pleitear a reducao
emergencial do imposto de importacao de quatro tipos de papéis. A
Associacao Brasileira da Industria Grafica (Abigraf Nacional) pede
que as aliquotas de importacao sejam zeradas ou reduzidas a até 2%,
ante tarifas de 5% a 20% atualmente, “de forma a evitar o desabaste-
cimento de produtos de diversos segmentos (farmacéutico, alimenti-
cio, higiene, bebidas, eletrénicos, cosméticos etc.”.

+T: Afeigraf

Associagéo dos Agentes de Fornecedores de
Equipamentos e Insumos para a Industria Grafica

O crescimento da demanda de papéis contribuiu para a forte alta de pre-
cos nos ultimos meses, alem da valorizacao da celulose, a disparada das
aparas de papel também justifica os reajustes aplicados pelos fabricantes
desde meados do ano passado. No caso do papel maculatura, usado tam-
bém no miolo de rolos de papel higiénico, a alta supera 80%.

Segundo o presidente da Abigraf Nacional, Levi Ceregato, a solu¢ao mais
rapida para a equalizacao da oferta € a reducao temporaria do imposto.
Os fabricantes de papéis reconhecem que a oferta se tornou justa a par-
tir do segundo semestre, quando a demanda domeéstica, sobretudo de
cartoes, cresceu acima do esperado. Klabin, Suzano e Ibema, que tem a
Suzano entre seus acionistas, séo as trés maiores fornecedoras de papel-
-cartao no pais e ja estariam direcionando volumes maiores de producao
para o mercado interno. Ainda assim, pedidos adicionais tém entrado na
fila de espera, segundo as graficas.

Além da dificuldade de acesso a determinados tipos de embalagem, 0s
precos subiram 29,1% em 12 meses até fevereiro, refletindo o encareci-
mento de matérias-primas, o real desvalorizado e a procura muito acima
da média desde meados do ano passado, de acordo com a Associacao
Brasileira de Embalagem (Abre). A depender do material, 0 aumento foi
ainda maior.

ESCASSEZ E ENCARECIMENTO DAS RESINAS TERMOPLASTICAS

A situacgéo mais critica esta na cadeia do plastico, mais especificamente
no polipropileno (PP), que tem diferentes aplicacoes além das embala-
gens flexiveis e rigidas. “Além do aumento dos prec¢os, ha falta de matéria-
-prima’, diz o presidente da Associacao Brasileira da Industria do Plastico
(Abiplast), José Ricardo Roriz Coelho. Para reduzir o risco de desabasteci-
mento de PP nos préoximos meses, a Braskem propds ao governo a adogao
de cota de importacao, com reducao da aliquota de 14%, a exemplo do que
ocorreu com o PVC — para essa resina, a aliquota foi reduzida a 4% por trés
meses, com cota de 160 mil toneladas.

As matérias-primas representam entre 60% e 70% do custo total das em-
balagens. Desde o inicio do ano passado, as principais resinas termoplas-
ticas subiram mais de 100% no mercado domeéstico, acompanhando as
cotagoes internacionais e o cambio. Nesse periodo, o polietileno de baixa
densidade (PEBD, muito usado em alimentos) ficou R$ 7.646 por tonelada
mais caro, superando os R$ 15.000 por tonelada. O PP por sua vez, teve
acréscimo de preco de R$ 6.826 por tonelada, segundo indices das con-
sultorias ICIS e Platts.

Fonte: FONTES, Stella. Papelao ondulado tem melhor ano em 2020. Valor Econémico, Sao Paulo, 8 de fev. 2021, B5. | FONTES, Stella. Escassez de insumo persiste e embalagem fica 30% mais cara. Pandemia de covid-19 desorga-
nizou a cadeia de suprimentos e prazos para entrega de embalagens superam os 30 dias atualmente. Valor Econémico, Sao Paulo, 29 mar. 2021, BS.
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MERCADO DE IMPRESSORAS

O mercado de impressoras foi afetado pelo fechamento dos escrito-
rios. Segundo a consultoria IDC, as vendas cairam 28% de impresso-
ras a laser, por unidades, em 2020 em relagao a 2019. No entanto, a
migracao para o trabalho remoto deu impulso aos modelos de tanque
de tinta, que avangaram 4% na projecao de 2020. Os modelos de jato
de tinta, que usam cartuchos, encolheram 16%. Diante disso, as trés
maiores fabricantes do mercado global — HP, Canon e Epson — adapta-
ram fabricagdo e importacao de impressoras no Brasil, priorizando os
modelos atinta. No ano passado, a Epson lancou quatro modelos mais
acessiveis para pequenas empresas, e as vendas aumentaram 8% em
relacéo a 2019. Segundo Reinaldo Sakis, gerente da IDC, o futuro esta
no segmento de servicos. Para este ano de 2021, a IDC prevé um fa-
turamento de US$ 380 milhoes com aluguel, gestao e manutengao de

impressoras no pais.

SEGMENTO EDITORIAL

VENDAS DE LIVROS

Segundo o “Painel do Varejo de Livros no Brasil’, as vendas de livros
em marco de 2021, em relacdo a marco de 2020 — quando eclodiu a
pandemia no Brasil—, aumentaram 38,38% em numero de exemplares
e 28,46% em faturamento. Ao total, foram vendidas cerca de 3,91 mi-
lhées de obras, e 0 mercado faturou R$165 milhoes.

Os livros mais vendidos neste periodo foram os de néo ficcao especia-
lista, seguidos por nao ficgdo trade e infantil, juvenil e educacional. Os
livros de ficgao foram os menos vendidos do periodo.

No segundo semestre de 2020, o mercado editorial se recuperou do

baque pandémico, entretanto, em marc¢o do ano passado, 0 respeito ao

isolamento social nas grandes cidades atingiu um patamar que
nao se repetiu mais. As lojas ficaram fechadas e o publico pisou
no freio com as compras.

Por outro lado, a migracao das vendas para a internet e o gran-
de numero de promogoes (o0 desconto medio aplicado sobre
os precos foi de 16,84% a 24,98% em um ano) fez com que o
numero de exemplares vendidos crescessem mais que o fatu-

ramento.

CONTEUDO DIGITAL

As editoras tiveram de acelerar projetos de conteudo digital
para amenizar os prejuizos diante dos fechamentos do comeér-
Cios no primeiro semestre do ano passado. Nesse cenario, par-
te da populacao aderiu as novas ferramentas disponiveis no
mercado, sendo o e-book uma delas. Em alguns casos, a parti-
cipacao do livro digital nas receitas das editoras praticamente
dobrou no ano passado, em comparacao a 2019. A fatia ainda
€ pequena diante das vendas do livro em papel, mas o movi-
mento foi importante para o setor. Segundo o diretor da Glo-
bo Livros, Mauro Palermo, no comeco da pandemia, havia um
medo de receber livros em casa € iS50 provocou uma migragao
imediata até junho e julho para os e-book. A participac¢do dos e-
-books na editora subiu de algo em torno de 6%, em 2019, para
119%, no ano passado.

Na Companhia de Letras, ocorreu o mesmo e o e-bookfoi o canal
para viabilizar o langcamento de titulos que tiveram de ser adia-
dos no impresso. Com isso, a participacao dos livros digitais nas
receitas subiu de 6% para 10% no primeiro semestre, segun-

do a gerente de projetos digitais da empresa, Marina Pastore.

Fonte:BRAUN,Daniela.Covidmudaproducaoglobaldeimpressoras.ValorEcondmico,SaoPaulo,de8fev.2021,B7.|MATTOS,Adriana.OsGarcia donosdaKalunga, vendemSpiralepreparamIPO.ValorEconémico,SaoPaulo, 1 1jan.202 1. Disponivel
em:<https://valor.globo.com/impresso/noticia/2021/01/11/o0s-garcia-donos-da-kalunga-vendem-spiral-e-preparam-ipo.ghtml> Acessoem: 19mar.202 1. [MATTOS, Adriana DonosdaKalungatentamreduzirdivida.ValorEconémico,SaoPaulo,9,
10e11jan.2021,B8.|SARAIVA, Jacilio. Reciclagemavangacomprogramasdeentidadessetoriais. ValorEconémico, SaoPaulo, 18fev.2021,F 10. | CONTEUDOdigitalavangacomcomérciofechadoemedode contagiopelacovid OEstadodeS. Paulo,
SaoPaulo,3mar.202 1.Disponivelem:<https.//economia.estadao.com br/noticias/geral conteudo-digital-avanca-com-comercio-fechado--e-medo-de-contagio-pela-covid, 70003634 165> Acessoem: 19mar.2021.|G 1. Apésumanodepandemia,
marcotemummilhaodelivrosvendidosamaisquemesmoperiodode2020.Disponivelem:<https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/202 1/04/20/apos-um-ano-de-pandemia-marco-tem-um-milhao-de-livros-vendidos-a-mais-que-mesmo-periodo-
-de-2020.ghtml>. Acesso em: 03 maio 2021.

.k websetorial
consultoria econdmica

12



AGFA ¢

Creatiog INX--

alphapint @, APOLO" w mOBST Canon 'l

comprint

oJu
CONTIWEB
P

Ferrostaal i groupwork -HZIDELBERG hubergroup$®  KOENIG & BAUER

RO feal atechnotans @@V

trendsoprint / :T: nfeigfaf /




BOLETIM
ECONOMICO

ASSOCIADOS
AFEIGRAF

HZID=ELB=RG SunChemical hubergroup $¢
amember of the DIC group @

4 technotrans KOENIG & BAUER work

Creative INX: wiuien e g RS TATEH
E BOBST AGFA < ‘T:,_, nax
Canon alphaprint PROIAM

<> ST ouu

comprint Ferrostaal CONTIWEB

APOLO @smgraph » UIMA

CRAPHICS

L 4 .
.K. websetorial
consultoria econdmica

14




UNIDADES NA CRISE

Lubpwia ALLGOEWER, PRESIDENTE DA AFEIGRAF, ANALISA O IMPACTO DA
PANDEMIA NAS INDUSTRIAS GRAFICA BRASILEIRA E EUROPEIA

Sim, o tombo foi grande. A industria grafica sentiu o
golpe desferido pela Convid-19 e esta se desdobrando
para nao sucumbir. Mas, apesar de todos os pesares, o
setor mostra forga e resiliéncia, conseguindo se desco-
lar da espiral negativa provocada pela pandemia.
Segundo Ludwig Allgoewer, presidente da Afeigraf e
responsavel global pelas areas de vendas e marketing
da Heidelberger Druckmaschinen AG, mesmo dian-
te da terceira onda da doencga, as graficas europeias
estao retomando os investimentos. ‘A demanda por
equipamentos e insumos, como tintas e chapas subiu
significativamente nos ultimos quatro meses”, comenta
o executivo. ‘E a pressao pelo reinvestimento esta sen-
do sentida tanto pelas empresas que estao rodando 24
horas, sete dias por semana, quanto pelas graficas que
enxergam uma oportunidade estratégica de ampliar a
capacidade diante do fechamento de concorrentes”.
No Brasil e no Exterior, esse movimento € liderado pe-
los fabricantes de embalagem. Por aqui, de acordo com
0 99 Boletim Econémico da Afeigraf, o segmento de
fabricacao de embalagens de papel acompanhou a di-
namica de recuperacao de varios setores relacionados
a0 consumo e mostrou avango de 13,2% em dezembro
de 2020, na comparacao com dezembro de 2019, e au-
mento de 1% no acumulado de janeiro a dezembro de
2020, frente ao ano anterior. “O e-commerce explodiu.
Houve também um maior consumo de embalagens fra-
cionadas, de menor volume, em funcao do fechamento
de bares e restaurantes, impulsionando igualmente o

segmento de réotulos’, diz Ludwig. E, para aproveitar as

oportunidades abertas pelas mudancas nos habitos de
consumo, foi preciso alta capacidade de adaptagcao por
parte dos convertedores.

Outro setor que conseguiu superar os obstaculos foi
o varejo de livros. Pesquisa da consultoria GfK para a
Associacao Nacional de Livrarias, ANL, mostrou que a
venda de livros no Brasil fechou 2020 com crescimento
de 2% no faturamento em relacdo ao mesmo periodo
de 2019. Com volume de R$ 2,1 bilhoes, o resultado foi
impulsionado principalmente pelo comércio eletrénico.
Houve, ainda, expansao de 4% em volume de venda no
varejo. Na Alemanha, como conta o presidente da Afel-
graf, o setor foi favorecido pelo fato de as livrarias terem
sido incluidas na lista de servigos essenciais, com fun-
clonamento permitindo enquanto o comercio em geral
permanecia fechado.

A adaptacao, como ressalta o executivo, esta aconte-
cendo também entre os fornecedores de equipamen-
tos, sistemas e insumos. Ludwig lembra que cada nova
crise funciona como combustivel para o processo de
consolidacéo. “Os clientes estao ficando ainda mais
focados, automatizados, digitalizados e temos de estar
preparados para atendé-los da melhor forma”. Isso in-
clui, como enfatiza o executivo, o apoio dos detentores
da tecnologia ao movimento de migracao para outros
nichos de mercado. “Na Heidelberg, por exemplo, es-
tamos oferecendo cursos para as graficas que querem
comecar a imprimir em cartao, ajudando-as a converter
maquinas dedicadas & impressao de papéis de menor

gramatura”.
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